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Resultados consistentes por meio de
crescimento da Margem Financeira

Criacao de valor que impacta positivamente
toda a sociedade

Fortalecimento do ecossistema BRB
Portfélio completo de produtos e servigos, com
experiéncias exclusivas para os clientes

Disciplina na execucao da estratégia

Crescimento das captacdes

BRB recebe autorizagao para atuar como Iniciador
de Pagamentos no Open Finance

Atuagao com responsabilidade social e
ambiental

Time BRB inicia mais um projeto no
Vale do Silicio
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1524 x 1S23

Lucro Liquido Recorrente Margem Financeira

RS RS

N 147,9%

Carteira de Crédito @1@ Ativos Totais ﬁgﬁpﬁgﬁ Clientes
R$ 36,0 bihses R$ B3, 0 bvihses 7.7 inces
ﬁ A 8,4% N16,7 % A 6,7%
\ Presencaem
93%
dos municipios % Captacao % Patrimonio Liquido Digital
brasileiros 96 3%
[ |
R$ 46.8 bilhdes R$ 2.5 bilhdes das transacdes realizadas
A 15.5% A 2 5o no trimestre
270 3,56 +Q+@

1523 x 1524
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Clientes e Canais

Base de clientes
(em milhoes)

o N
1.7 milhoes

total de clientes

2T23 3723 4T23 1T24 2T24

Transac¢oes por canal
(em milhoes)

V'5,8%
96,2 91,0 78,8
0,9% 0.8%

— o7%

2T23 3T23 4723 1T24 2T24

® Canais Digitais ® Correspondentes ® Agéncias




Apresentacdo de Resultados 2724

Presenca fisica em 17 Estados + DF

A

P

1.068

Pontos de
atendimento

o

Presenca com agéncias proprias e
pontos de servicos

Presenca de clientes com pelo
menos um produto ou servico

R$

em
ao final do 2724

»‘.‘)@

Agéncias

HHE - premiada internacionalmente pela
Muse Awards

@ Estrutura otimizada

-- Abertura de 22 agéncias nos
EIE ultimos 12 meses

@"‘ U5t 40% das agéncias com estrutura

Digital
@ Experiéncia digital omnichannel

/. Crescimento e diversificacdo da
| base de clientes

BRB

Depositario exclusivo,

Unica instituicdo financeira
e a operar com a modalidade
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Negocios

(=1 Gestor dos depdsitos judiciais: TIDFT,
%> TIBA e TICE

=| 522 convénios de consignacao pelo pais,
crescimento de 327%, desde 2020

Brand Finance’

O BRB entre as 100 empresas
mais valiosas do Brasil

Solucdo inovadora de




Super APP

|A aplicada a ¢
aliada a culturz

/
3 e Notas App Store 118%
Lancamento da
digital para comp 2,2 ***** Antes da atualizacao
= 4,8 Yk KK NotaAtual

Com tecnologia e in
transforma o Sistema

doDF

....... —

Super APP — melhor nota Notas Google Play 62%

O 2,9 Yk Pk K Antesda atualizacao

Novo projeto no Escritério de Inc
do BRB, localizado no Vale do Silic 4,8 FxkK*I NotaAtual
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Seguridade

Parcerias Negociais

« Vida _ _
f:)f CARDIF . Prestamista .MAPFRE « Residencial

BNP PARIBAS GROUP ) . SEGUROS * Habitacional
» Cartao Protegido

12,03% ||r$498.4|| rs15,3

milhoes milhoes

Penetracao na base Total em prémios Prémios de Seguro

de correntistas PF habitacional

N 39,2%
127.8 || 250.,2 Prestamista com
R$ L expansao de
milhoes mil elegibilidade para
. . clientes com
Receita bruta Clientes ativos

até 85 anos

N 20,7% V 2,4%
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Investimentos

DTWVM B
Zere | WBRE RS 6 bi

g& Plataforma de
~’ Investimentos

1524% 1523 [
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Meios de pagamento

Novos beneficios e mais opcdes de planos na

BRBPay
@\ * Mais autonomia para % * Experiéncia de B@) * Expansado dos negocios
= os gerentes e = pagamento rapida, “M1 e  Presente no DF e em
flexibilidade para os segura e conveniente diversos outros estados
clientes aos clientes
Cartoes Ativos Faturamento
(em mil) (em milhoes)
+21,2%

3T23 4723 1T24 2T24 2T23 3123 4723 1T24 2T24
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N 17 PROGRAMAS SOCIAIS OPERACIONALIZADOS PELO BRB, AUMENTANDO A
B QUALIDADE DE VIDA DAS FAMILIAS EM SITUAGCAO DE VULNERABILIDADE SOCIAL

R$ 137 mi R$ 118 mi R$ 119 mi
Auxilio Creche Auxilio Gas Bolsa Alimentacao
17 mil beneficios 89 mil beneficios 73 mil beneficios

R$ 774 mi R$ 279 mi R$ 218 mi
Prato Cheio DF Social Cartao Material Escolar
262 mil beneficios 80 mil beneficios 152 mil beneficios

Plano de Saude dos N\Na
servidores do GDF @Hora"‘ + de 8,3 mil

atendimentos diarios

+ de 95 mil + de 7,2 mi : . Y
. Atendimento imediato ao cidadao,
atendimentos exames | ™
GDE Satide laboratens fortalecc_endo o papel do ba.mco. publlco ao
proporcionar rapidez e simplificacdo de
. _ processos, contribuindo para o
+ de 1:4'm| + de 290 mil desenvolvimento econdmico, social e
consultas eletivas e tratamentos humano nas areas de influéncia do BRB 10
de urgéncia seriados
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Projetos Estratégicos
Ol

v Consolidacao do crescimento do Banco e alcance de
novos marcos historicos;

v Expansao dos negocios nas regides Norte,
Nordeste e Centro-Oeste;

v" Fortalecimento das carteiras de crédito;

v" Aumento dos ativos totais e da base de
clientes;

v" Reforco nos programas de responsabilidade
social;

v" Posicionamento do BRB entre os dez maiores
bancos do Brasil.

v

v

v
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Alienacao de 49,9% de participacao societaria
da Financeira;

Expansao dos negdcios do Conglomerado
BRB;

Aceleracao do processo de tomada de
decisao;

Maior agilidade no desenvolvimento de
novos produtos devido a experiéncia de
mercado do parceiro;

Ampliacéto e melhoria dos canais de
distribuicao;

Aprimoramento da experiéncia do cliente;

Expansao da carteira de crédito e dos servicos
prestados pela empresa.

11
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Desenvolvimento de potenciais
Investimento em educacao
continuada

Concurso Publico para a area de
Tl

Equipe apta para os desafios
tecnologicos em constante
evolucao

Lideranca Feminina

62 turma desde 2019 Preparacao
de mulheres para assumirem
papéis de lideranca

Transformacao Digital

e desenvolvimento de
competéncias como pilares
essenciais para 0 sucesso
organizacional

65 % das pessoas em cargos de
lideranga pertencem a grupos
sub-representados

* 43% de lideres negros
= 38% de lideres mulheres
=  1,4% de lideres PCDs

Alinhamento as competéncias do
futuro destacadas no Future of Jobs
Report 2023, emitido pelo Forum
Econdmico Mundial

Aumento de 111,2% na média de horas-

aula por empregado, em comparagao
ao 27123
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Carteira de crédito
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% Participacao

—— +13,7% —»

Jun/23 Mar/24 Jun/24 A3m A12m Jun/23 Mar/24 Jun/24

Pessoa Fisica 18.370 17.524 16.521 -5,7% -10,1% 55,3% 48,6% 45,9% 6.875

Consignado 14325 13.030 12.256 -5,9% -14,4% 43,1% 36,1% 34,0% [ 15]

Crédito Pessoal Parcelado  3.801 4232 4014 -5,2% 5,6% 11,4% 11,7% 11,1% 6.047

Rotativo 244 262 252 -3,8% 3,3% 0,7% 0,7% 0,7%
Pessoa Juridica 4.098 5.031 4.775 -5,1% 16,5% 12,3% 13,9% 13,3%

Capital de Giro 576 442 361 -18,2% -37,3% 1,7% 1,2% 1,0%

Investimento 1667 1907 1877 -1,6% 12,6% 5,0% 53% 5,2% = Governo

Governo 1.387 1.829 1.965 7,4% 41,7% 4,2% 51% 55% Pessoa Juridica

Rotativo 469 853 572 -32,9% 22,1% 1,4% 2,4% 1,6% Rural
Cartao de Crédito 1.978 2.348 2.711 15,4% 37,0% 6,0% 6,5% 7,5% = Imobiliario
Imobiliario 7. 879 9 71 6 10 411 7.2% 32 1% 23, 7% 26,9% 28,9% = Pessoa Fisica
Rural 8,4% 2,7% 4,1% 4,4%

6M23 6M24 R$ milhdes

1S23 x 1524

Cartao de Crédito == Imobiliario




Apresentacdo de Resultados 2724

Qualidade da carteira de crédito
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Rating da Carteira de Crédito - Por produto Rating da Carteira de Crédito

3,52% 3,45% 3,42%

— ° 3,18% 3,21% ’

3,24%
3,17% ____'.-—2"-701cy ==t Conglomerado BRB
__________ - . o

® —C—— 225% 2,30% === SFN

1,92% 2,01% = =4 == Recorrente
5,45%
=D
. . 4,08%
3,41% 3,50% 3,71% -t m=s=== Comercial PJ

2,81% - "

. —qipa—— L 4 3.58% b Comercial PF

+ 0,
2,42% 2.45% 3.00% e == == = Comercial PF Recorrente 96,0% 94,7% " AA-C
. 0,43%
0.38% 0,35%
0,23% 0'21% === |mobiliario
° . === Rural
0,05% 0,04% 0,06%
2723 3723 4723 1724 2724

N E 3123 4123 124 2124 U J

14
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Captacao BIBRE

(R$ milhGes) PATE 1724 2724 A3M A 12M
Captacoes de Clientes 38.810 41.790 44.065 5,4% 13,5%
Dep0sitos a vista 1.276 1.407 1.608 14,3% 26,0% 44.065
Poupanca 2.583 2.602 2.743 54% 6,2% 38.810
CDB 14,217 14.376 15.513 7,9% 9,1%
Depésitos Judidiais 12.916 14.232 15.012 5,5% 16,2%
LCI/LCA 6.209 7.126 7.814 9,7% 25,9%
LF 1.991 2.209 2284 3,4% 147% Depositos a Vista
Demais captaces 1.731 2.693 2.766 2,7% 59,8% HF
Compromissadas 1384 1779 1.843 3,6% 33,2% Poupanca
E?rfarséssglmos ) 7 10 o 8% e : ;leiiios Judiciais
DI 0 504 516 2,4% - mCDB
Captacdes Totais 40541 44483  46.831 5,3% 15,5%
(R$ milhdes) 2723 1724 2124
Carteira de Crédito 33.210 36.084 36.006 Jun/3 Jun/24
Total Captagoes 40.541 44.483 46.831

Loan to Deposit 81,1% 76,9%

1523 x 1524

o~ ~O
\ V4
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(R$ milhdes)

Despesas de Pessoal

Despesas Administrativas

-303
-229

-294
-259

-299
-262

1,7%
1,2%

-1,1%

14,0%

(R$ milhdes) hyZ

Conta Corrente
Bilhetagem

Administracao de Recursos
Cartoes

Outros

45,9
9,1
6,2
4,1

40,0
8,9
6,6
3,8

PAVZ
36,8
9.3
6,7
3,8

-0,08%
4,5%
1.5%

4,2%

-19,8%
2,5%
7,0%
-8,1%

26,9%

o5 | _3.3%
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Resultado Recorrente E1BRB

Base histérica do Lucro Liquido Recorrente gz ) aylahd

(em milhdes) Receitas da Intermediacado 1.708 1.942 13,7%

Crédito 1.381 1.566 13,3%

+ 320% Tesouraria 327 376 15,1%

Despesas da Intermediacao -1.026 -1.056 2,9%

Margem Financeira 682 886 29,9%

PDD -144 -265 83,9%

Recuperacdo de Crédito 24 18 -26,7%

Resultado da Intermediacao 562 639 13,6%

RPS 73 66 -9,1%

Despesas Administrativas -532 -561 5,5%

Despesas de Pessoal -303 -299 -1,1%

n - Outras Despesas Administrativas -229 -262 14,1%

Despesas Tributarias -42 -53 26,7%

3T22 - 2123 4122 - 3123 1723 - 4723 2723 - 1724 3723 - 2124 Res. Participacdo em Coligadas e Controladas 58 38 -35,1%

Outras Receitas/Despesas Operacionais -34 -10 71,2%

Resultado Operacional 86 120 38,7%
Resultado Nado Operacional 2 -8 -569,3%

@ 1 o 4% ROAE Recorl'ente Resultado antes da tributacao 88 111 26,2%
| % acumulado 12 meses IR e Contribuigdo Social 11 -28 -354,5%
Participagdo no Lucro -102,6%

Lucro Liquido =
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Indice de Basileia

— e wen

Evolucao do Indice de Basileia

14,95% m
0,10 | -1,54

Variagdo no Letras Financeiras Ativos Ponderados
Patrimodnio Liquido Subordinadas pelo Risco (RWA)

13,80%

m Nivel I mNivel II 18

2T23 2T24
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Consideracoes Finais

% Incremento de 36,3 % na Margem Financeira

% Aumento de 21,1% no Resultado de
Intermediagao, impulsionado pela Carteira de
Credito (8,4%) e pela Margem Financeira
(36,3%)

% Gestor dos dep0sitos judiciais: TIDFT / TIBA /
TJCE

% Fortalecimento do ecossistema BRB, com
expansao da base de clientes, que encerrou o
semestre com 7,7 milhdes de pessoas

*» Crescimento de 8,4% na carteira de crédito

% Aumento de 39,2% no total em prémios de
seguros

1523 x 1S24

20
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Disclaimer

Esta apresentacdo faz referéncias e declaragdes sobre expectativas, sinergias
planejadas, estimativas de crescimento, projecdes de resultados e estratégias
futuras sobre o BRB. Embora essas referéncias e declaragdes reflitam o que os
administradores acreditam, as mesmas envolvem imprecisdes e riscos dificeis de
se prever, podendo, desta forma, haver resultados ou consequéncias diferentes
daqueles aqui antecipados e discutidos. Essas expectativas sdo dependentes das
condicdes do mercado, do desempenho econémico geral do pais, do setor e dos
mercados internacionais. O BRB nado se responsabiliza em atualizar qualquer
estimativa contida nesta apresentagao.

Relacdes com Investidores @brb_bancodebrasilia

SAUN Quadra 5 Lote C Bloco C 13° andar
Centro Empresarial CNC
Brasilia DF | 70.040-250

E-mail: ri@brb.com.br @ @BRB_ oficial

o @BRB.BancodeBrasilia
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